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DEGEIT

2. TEORIA DO CONSUMIDOR

* Os determinantes da procura.
» Restrigao orgamental, consumo 6timo e equilibrio do consumidor.

« Bens normais, superiores e inferiores; bem de procura elastica e bem
de procura inelastica; bens sucedaneos e bens complementares.

« Conceitos de Elasticidades: elasticidade procura-rendimento;
elasticidade procura-preco direta e cruzada da procura.
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Consumidores (Familias)

Familia: inclui todos os individuos e unidades familiares da economia e
que, no papel de consumidores, adquirem os mais diversos tipos de
bens e servigcos para o atendimento de suas necessidades mediante o
pagamento de um preco.

As familias s&o ainda as proprietarias dos recursos produtivos e as
que fornecem as empresas os diversos fatores de producéo, tais como:
trabalho, terra, capital e capacidade empresarial.

Recebem em troca, como pagamento, salarios, rendas, juros e lucros,
e € com esse rendimento que compram os bens e servigos.

Cada consumidor tem preferéncias e gostos individuais que
conduzem a comportamentos individualizados de procura no mercado

O que as familias (consumidores) procuram € a
maximizacao da satisfacao das suas necessidades
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Procura de Mercado Eﬂi’f‘f,‘i

Procura € a quantidade de determinado bem (coisa ou
servico) que os consumidores desejam adquirir, num
dado periodo.

Precos
mercado

Teoria da
Procura

Procura um

Rendimento B — e

Baseia-se na
Teoria da
Utilidade

Maximiza
utilidade
(satisfacao
que atribui
ao bem)
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Objetivo do consumidor

Um agente econdmico tem como objetivo

maximizar a utilidade ou satisfacao
que retira das suas despesas (rendimento)

Tendo alternativas de aplicacao, vai racionalmente procurar realizar
um conjunto de aplicagdes para obter a maior satisfacao possivel

Sujeito a (s.a.)

Ao rendimento disponivel e ao preco das aplicacoes desse rendimento



Variaveis que afetam a Procura

q%._f(p:, P, P., R, Dim, Gos, E) Fungio da Procura

q%. = quantidade Procurada do bem i

p;, = preco do bem 1

p, = preco dos bens substitutos ou concorrentes

p. = preco dos bens complementares

R = Rendimento do consumidor

Dim = Dimensao do mercado (n°® de consumidores)
Gos = gostos, habitos e preferéncias do consumidor
E = influéncias especiais para bens especificos

Para estudar o efeito de cada uma das variaveis, deve-se recorrer a
hipotese ceteris paribus (tudo o resto constante)
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Curva da Procura

Nao representa a compra efetiva, mas
a intencao de comprar por Preco
determinado preco. (P)

O preco de um bem/servigo
desempenha um papel fulcral.

A quantidade procurada de um bem
ou servico diminui quando o preco i R
aumenta, e aumenta quando o preco Q; Qo Quantidade
diminui. @

Logo, essa quantidade é ) W , R
negativamente relacionada com E@ %©ﬂﬁ m }

preco = curva da procura ¢
negativamente inclinada
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Curva da Procura de Mercado

Procura de Mercado

ao somatorio das Procuras individuais.

Preco
n do bem
QDmercado - qid |:>1
; /
i=0
I =1,2,....n consumidores. Po

Q, Qo Quantidade

A cada precgo, a Procura de total dc:JI
mercado é a soma das Procuras mercado

dos consumidores individuais
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Relacao entre quantidade e preco

* Proéprio bem

qdi - f(pi) :> ceteris paribus
A 4 | > Lei (Geral) da Procura
AP <0 Ceteris paribus, a quantidade Procurada de
um bem varia na relacao inversa do seu

preco.
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Relacao entre quantidade e preco

Outros bens
* O consumo de um bem substitui o consumo
do outro.
* Aumento do preco de um deles aumenta a
Procura pelo outro.
Exemplos:
» petrdleo e gas natural
» carne de vaca, frango e peixe + .
" ) P
 flocos de cereais e muesli g;ig:atu ral Assuméndo :"’"In ento do
* canetas e lapis preco do petrofeo
120 [N
100 [oooo2) omme
80
60
qdi _f(py) ceteris paribus 40 D1
20 ! i
qd. : : >
A 1 0 5.00015.000 20.000 Qt consumida
> O gas natural

/\Ps
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Relacao entre quantidade e preco

DEGEIT

Outros bens

Exemplos:

Hamburgueres e molhos
Computador e software
Impressoras e tinteiros

Carro e gasoleo | Carro e pneus
Pé&o e manteiga

Raquetes e bolas de ténis

f(p.)

q¢.-

A q%;
Apc

<0

Ceteris paribus

um dos

Bens consumidos em conjunto
Bens para os quais o0 aumento no preco de

bens leva a uma reducao na Procura

do outro bem.

Preco dos
tinteiros

120
100
80
60
40

20

A
Assumindo aumento do

preco das impressoras

DO

! ! D1

0 5.00015.000 20.000

v

Qt tinteiros
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DEGEIT

Relacao entre quantidade e rendimento

© Rendimento (R) {t Procura bem

Exemplos:
* Automoveis

« Vestuario +

. Perfume Preco Assumindo aumento do

. automoveis rendimento do consumidor
- logutes O INU 0\
 Fte.

Aqd,-
A" =0 |

v

Qt de
automoveis
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Relacao entre quantidade e rendimento

Exemplos:

* Bilhete de autocarro

» Utilizacdo parques de campismo
* Carne de 22 qualidade

* Mortadela

A qdi

At P

« 1 Rendimento ¥ Procura bem

» Classificacdo depende do nivel de
Rendimento dos Consumidores.

 Consumidores com menor rendimento ndo
existem muitos bens inferiores. Rendimento
mais elevado conduz a > n°® de produtos
classificados como bem inferior.

A

Preco dos .
trangsportes Assumindo aumento do
publicos rendimento do consumidor

DO

o D1

Qt de transportes
publicos
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Relacao entre quantidade e rendimento

* O consumidor compra mais quando o preco
do bem sobe. Quanto mais caro, mais
pretendido.

» Este fendmeno traduz:

i) Procura do exclusivo
ii) Uso do preco como indicador de

Exemplos: qualidade
» Carros desportivos
« Joias

Curva da procura invertida

A

P
G Pros

Competéncias Transferiveis - Economia Quantidade
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Relacao entre a Procura de um bem

= E os habitos dos consumidores (Gos)

Habitos, preferéncias ou gostos (Gos) podem ser alterados,
Influenciados pela publicidade, incentivando ou reduzindo o consumo
dos bens.

qdi _f(Gos) | Ceteris paribus

Preco
Lei de combate ao tabaco: campanha
publicitaria negativa: “Fumar mata!”

Imposto que aumenta preco tabaco

S é%»
Campanha de incentivo a fruta

v
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Procura vs quantidade procurada

Correspondem a deslocacao da
curva da Procura, em virtude de
alteracbes em p, , p.. , R, Gos, E

(i.e mudanca na condigdo ceteris paribus).

Exemplos:

* Rendimento médio

* Precos de bens relacionados
* Gostos

« Expetativas

 Numero de compradores

» Influéncias especiais

Corresponde ao movimento ao
longo da prépria curva de Procura,
em virtude da variacao do preco do
proprio bem p,, mantendo as demais
variaveis constantes (ceteris paribus).

Exemplos:
* Preco do proprio bem
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Elasticidades

Conceito fundamental para analisarmos o mundo em que vivemos

E uma medida de resposta dos compradores e vendedores as mudancas
no preco e rendimento

Elasticidade — reflete o nivel de reacao ou sensibilidade de uma variavel
guando ocorrem alteragcdes em outra variavel, ceteris paribus
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Elasticidade procura-preco

€ a variagao percentual da quantidade procurada de A%Q
um bem face a uma variacido percentual no seu 8 T
preco, ceteris paribus. A% P
Ou seja, mede quanto € que a procura de um bem
reage a uma variacao de preco.

- Existéncia ou nao de bens substitutos
- Importancia do bem (ex. péo ou égua)
- Peso relativo do preco do bem no orcamento do consumidor

Procura elastica se quantidade procurada Caso a resposta seja pequena, a procura
varia muito face a uma dada variagdo no por esse bem € considerada inelastica ou
preco, i.e. a procura € muito sensivel a rigida, ou seja, insensivel a mudanca de
essa variagao. preco.

. .~ C éncias Transferiveis - Economi , . . ~
Exemplos: refeicées em restaurantes; VECUIBE, ) fano v Examplos: sal, gasolina, petréleo, ovos, leite, péo

viagem aérea, carne bovina, refrigerantes, turismo



Elasticidade procura-rendimento

DEGEIT

éa
variacao percentual da quantidade procurada desse
bem face a variagdes percentuais no rendimento 8
monetario, ceteris paribus.

Mantendo o preco constante, podemos avaliar a variagcao na
quantidade procurada para uma dada variacdo no rendimento.

« 2>1 = Bem superior
- 0<el <1 = Bem normal
- 8 <0 = Bem inferior

A elasticidade procura-rendimento varia muito de bem para bem.

Exemplos:
- bens normais: fruta, computadores, viagens aéreas, lazer, carne, etc.
- bens inferiores: bilhete de autocarro, carne de segunda, batatas, efc.
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Elasticidade preco-cruzada

DEGEIT

€ a variacao percentual da quantidade
procurada do bem X face a uma variacao

percentual no preco do bem Y.

Se &y ¢ > 0 0s bens sao substitutos

Se &, v < 0 0s bens sdo complementares

Se ¢y =0 0s bens sdo mdependentes

Competéncias Transferiveis - Economia
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Curva de indiferenca

DEGEIT

conjunto de cabazes de 2 bens em relagao
aos quais o consumidor € indiferente, isto €, que proporcionam o

mesmo nivel de utilidade.

Trata-se de uma isocurva: linha continua, neste caso uma curva, que une

pontos de igual satisfacao.

A, B, C, D,... pontos da curva que representam combinacdes de consumo que sio indiferentes

para o consumidor

Vestuario

Mapa de curvas de indiferenca
U3 > U2>U1 por representar um nivel
de satisfagao superior

4

C Utilidade 3

Utilidade 2
Utilidade 1

»

Alimentacao



Gostos do consumidor e utilidade

Maximizacao da Utilidade

€ uma variavel cuja dimensao relativa exprime preferéncias

€ uma construcao cientifica utilizada para explicar de que
forma os consumidores racionais dividem 0s seus recursos
limitados na escolha entre os varios bens de modo a
proporcionarem satisfacao

Se o cabaz x, é preferido ao cabaz x, isso significa que o cabaz x, € mais
util do que o cabaz x, e portanto x, sera o cabaz escolhido em vez de x,

I:@

Ao procurar o cabaz preferido, o individuo

maximiza a sua utilidade.
22



Utilidade Total

UA

U(x,)
U(x4)

Lei da Utilidade
Marginal
Decrescente

O
O

 Acurva da Utilidade Total do bem X representa a satisfa:géo
gue o consumidor alcanga com o consumo do bem X.

« Tem um andamento crescente, mas a um ritmo decrescente, isto €, é
representada por uma funcao concava.

23



Utilidade Marginal

A

Umg
Lei da Utilidade Marginal Decrescente:
| I
Umg(x)
A satisfacao do consumidor tende
Umg(xz) gradualmente para a saturagdo

0 X4 X2 X

- Utilidade Marginal e a variacao na Utilidade Total de um
consumidor quando a quantidade consumida aumenta de
uma forma infinitesimal, mantendo-se constante a
guantidade consumida dos outros bens.

« A Umg é decrescente

« Algebricamente € a derivada de U(x) em ordem a X

- E independente das quartteraees k33| imfdugdos outros bens. 24
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Utilidade Total e Utilidade Marginal (exemplo)

(1) (2) (3) (a) Utilidade Total (b) Utilidade Marginal
Quantidade Utilidade Utilidade U
consumida Q Total: U Marginal: UM} MR —
0 0 —— |/_1
4 W4
I 4 !/
'———Il
2 7 : UM
2 I
3 9 <:____} ] A \_\
4 10 -r_—:::_f A '\.\
— AN N
5] 10— | N
VL | | | _ N
| N
In SAMUELSON, Paul & NORDHAUS, William (2005), Microeconomia, 182 :-—_ . - 0 ) . :h_-

Edicao, McGraw-Hill, Madrid., pp.86 -
Quantidade Quantidade

 Utilidade aumenta com o consumo

* Lei da Utilidade Marginal Decrescente: a utilidade marginal diminui
com niveis de consumo crescentes, logo a sua curva tem de ser

decrescente.

25



Umg versus Curva da Procura

Umg

Curva da
utiidade marginal

Curva da
procura

Q Q
Umg: a utilidade adicional de cada unidade adicional consumida
do bem; valor atribuido pelo consumidor a essas unidades

Procura: a guantidade de bem que o consumidor esta disposto a
comprar a cada preco

Logo, a curva da procura da-nos o preco maximo que o consumidor esta
disposto a pagar, por cada unidade adicional consumida, o que
corresponde a Utilidade Marginal conferida por essa unidade.

Nota: slides iniciais colocamos relagao linear da curva da procura, representada por uma reta por simplificagao
9
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Excedente do consumidor

« Existe uma diferenca entre a utilidade de um bem e o seu valor de mercado
total.
» Verifica-se por “recebermos mais do que pagamos”

(10-4) + (8-4) + (6-4) + (4-4) ganho total custo total

Preco Area do triangulo:
AA = (b.h)/2

!
>

Excedente
Quantidade Consumidor

e ——— =t —— -

e e e

27



Excedente Consumidor

Excedente do Consumidor: medida monetaria do beneficio
que um consumidor retira do consumo de um bem a um dado preco
de mercado. Corresponde a diferenca entre o que o consumidor
esta disposto a pagar e o que efetivamente paga.

Excedente do consumidor

dividuc Excedente do consumidor
'|.'.I-:"]!'L1 Lirm il A

e para o mercado
10 P
* &
[= ) S o] Frl
| ‘o 9 W
w — li= o " % U
h 8 | = . B ""-.1,_
o | = o ",
[1=3 7= — c = ,
ﬁ w Curva da procura o™ D 7 .
s 5 6 | I do consumidor T & 6 o
g - PErE a a0ua = @
=
E o S — 5 8 5 ",
5 8 =3 , Prego
m T 4 = — =0 — ) "y 9 d0ua
= B ' | Frego 5 2 Excedente “, da ague
E E 3 e ]. da Agua P R 3 do consumidor ﬁ'ﬁz,__h
o | -
a- o | — 2 .
E: 2 j o N hk%. E
o E D“: F=1e - o
P=1 L | Compras totais ML%., D 4
I S S 1 5 0 . _
0 1 2 3 4 5 & 7 8 9 Cluantidade de agua
Quantidade de agua
FIGURA 5-6. Devido a utilidade marginal decrescente, a sati FIGURA 3-7. O excedente do trtlllhl.llllldnl total ¢ a area
Facao do consumidor ¢ superior & gquantia gque paga abaixo da curva da Procura © acina da recia de preco

In SAMUELSON, Paul & NORDHAUS, William (2005), Microeconomia, 182 Edigao, Mcéraw-HiII, Ma;:lrid., pp. 96-97
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DEGEIT

Taxa Marginal de Substituicao

A

Mede o numero de unidades de
Y que tém que ser sacrificadas
por unidade infinitesimal a mais
de X, de forma a que o
consumidor mantenha o nivel
de satisfacao.

Horas de diversao/dia

v

TMSY,X = — dy — Umgx Horas de leitura/dia

dx Umg,

29



Restricao Orcamental (RO)

Exemplo: O Joao disponibiliza R euros por més para ir ao teatro (x) e
ao cinema (y).Os pregos dos bilhetes sao fixos e iguais a P, e P,
respetivamente.

A quantia total gasta nao pode exceder o rendimento R que o Joao
disponibilizou:

Px+Py<R

y? Conjunto de cabazes que podem ser
comprados pelo consumidor num dado
momento, gastando parcial ou totalmente o

& seu rendimento.

o

£

o RO: Lugar geométrico dos cabazes que

o podem ser adquiridos se todo o rendimento

5 do consumidor for gasto.

Idas ao teatro X

30



RO vs Custo de Oportunidade

Resolvendo esta condicao em

PxerPyy =R ordem a Y temos:
y_R—RX
Soh

Ordenada na origem declive

O declive ou a inclinacao da RO mede o Custo de
Oportunidade do bem X

. Para ir mais uma vez ao teatro o Joao tem de abdicar de ir ao cinema
(este custo nao é pessoal, mas sim, dado pelo mercado).

31



Deslocacoes e rotacoes da RO (cont.)

Caso 1: Alteracao no rendimento monetario R

O Joao passa a disponibilizar mais dinheiro (R’) por més
para ir ao cinema e ao teatro.

Qual o efeito na RO? Com R’>R, o0 Joao pode ir mais vezes ao
cinema e ao teatro.

s « Passa a poder ir ao cinema, no maximo
R’/Py vezes (em vez das R/Py iniciais),

se nao for nenhuma vez ao teatro.
N * Ocorre uma deslocacao paralela, uma
> vez que nao houve alteracao dos

X . i
ldas ao teatro precos relativos e portanto, do declive.
32
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Deslocacoes e rotacoes da RO (cont.)) =~

Caso 2: Alteracao nos precos relativos

Ex: Aumenta o prego dos bilhetes de teatro de P, para P, ,

Yy  Dado que R e Py se mantém, a
ordenada na origem € a mesma,
mas a RO fica mais inclinada.

* A quantidade maxima que pode
ser adquirida de bilhetes de teatro
“ passa a ser menor, ou seja passa
. de R/P, para R/P’,, sendo P >P,

Idas ao cinema

Idas ao teatro

33



Maximizacgao da utilidade

O Joao procura maximizar a sua utilidade sujeito a RO.

A

y
% Ele prefere qualquer ponto situado o mais a NE
5 possivel, pois isso significa uma utilidade superior,
S mas sabe que cabazes acima da sua RO sao
§ ) impossiveis de adquirir (ex: ponto D).

Idas ao teatro

O Joao nunca escolhe um ponto interior a RO pois isso nao
esta de acordo com a hipotese da nao saciedade.

Logo, apenas escolhera pontos que estejam sobre a RO —

— Propriedade da Agregacao: despesas = rendimento.

34



Maximizacao da utilidade (cont.)

A

Ponto de
& A equilibrio
() ~ ”
£ c Os pontos A e B estao sobre a RO, mas podera
o o Joao escolher outros cabazes sobre a RO que
? U2 lhe déem uma satisfagao superior?
©

v

Idas ao teatro

* A curva de utilidade mais a NE possivel e que ainda tem
um ponto sobre a RO € a curva U2. Trata-se da curva de
utilidade que € tangente num ponto a RO.

 E esse ponto sera o cabaz de consumo otimo para o
consumidor, ou seja, o cabaz que lhe da utilidade maxima,
dada a sua RO.

35



Maximizacao da utilidade (cont.)) @ o

Se a RO é tangente a curva de indiferenga no ponto de
equilibrio, entao nesse ponto:

Declive da curva de indiferenca = Declive da RO (=)
(=) TMS = Px/Py (=)
(=) Umgx/Umgy = Px/Py (=)
(=) Umgx/Px=Umgy/Py

O cabaz de equilibrio € por isso também caracterizado
pela igualdade entre as Umg dos bens ponderadas
pelos respetivos precos.

36
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